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Rola uczelni w procesie innowacyjnosci produktu lokalnego

Streszczenie

Autor artykul na przyktadzie regionalnej strategii innowacji wojewodztwa podlaskiego
probuje ukaza¢ role uczelni w procesie innowacyjnosci produktu lokalnego. Po wyjasnieniu
specyfiki rozwoju lokalnego i produktu lokalnego uwzgledniajac stan sektora badawczo-
rozwojowego ukazuje potencjat szkolnictwa wyzszego na Podlasiu. Mimo niskich naktadow
na sektor badawczo-rozwojowy i wzrastajace inwestycje w infrastrukture podlaskiego
szkolnictwa wyzszego nastepuje powolne ozywienie innowacyjnosci w srodowisku lokalnym.
Whioskiem wyptywajacym z analizy przedstawionej w artykule jest stwierdzenie, ze bez
konstruktywnego udziatu szkot wyzszych na Podlasiu  wykreowanie rozwigzan

innowacyjnych stuzacych rozwojowi lokalnemu jest niemozliwe.

Wstep
Proces innowacyjnosci produktu lokalnego osadzony jest w rozwoju lokalnym. Istota
rozwoju lokalnego jest stworzenie korzystnych warunkéw do wykorzystania aktywnos$ci
spotecznos$ci lokalnej. Ta aktywno$¢ powinna stuzy¢ wypracowaniu autentycznego udziatu
spotecznosci lokalnych w kreowaniu produktow lokalnych. Moze si¢ to dokonaé poprzez
efektywniejsze wykorzystanie lokalnych zasobow intelektualnych, kulturowych, spotecznych
i gospodarczych. W realizacji tych zamierzen nalezy przetamywaé bariery strukturalne
tkwiacy obecnie w gospodarce lokalnej i §$wiadomosci spotecznosci lokalnej. Nalezy rowniez
dazy¢ do wykorzystania aktywnos$ci spolecznosci lokalnych i lokalnego potencjatu do
stymulowania rozwoju innowacji i postepu technicznego'. To dazenie moze dokonywaé sie w
sposob szczegodlnie intensywny poprzez osrodki akademickie i ich mecenat w rozwoju
innowacyjnosci lokalne;.
Pobudzenie rozwoju lokalnego jest koniecznym warunkiem ozywienia spoteczno-

gospodarczego S$rodowiska lokalnego. Szeroko pojety rozwdj lokalny jest procesem

' Por. S. Bagdzinski, Lokalna polityka gospodarcza, UMK, Toruf 1994, s. 109.



ztozonym, ukierunkowanym na wykorzystywanie zasobow ludzkich, potencjatu

produkcyjnego i ustugowego oraz struktur instytucjonalnych?.

1. Rozwdj lokalny

Paradoksalnie w epoce globalizacji szczegolnego znaczenia nabiera lokalnos$¢. Jednym z
powodow tego stanu jest fakt, iz przedmiotem oddzialywan globalnych jest $rodowisko
lokalne, gdyz w nim znajduja si¢ konsumenci globalnych produktow. Kolejnym powodem
wzrastajacego znaczenia jest wiazanie lokalizmu z krytyczna analiza spoteczenstwa
masowego i polityki panstwowej, ktéra objawia si¢ poprzez nadmierng ingerencj¢ panstwa w
sprawy gospodarcze i spoteczne. Lokalizm rodzi sie wigc jako opozycja wobec globalizmu®.
Ale mimo wszystko kontekst lokalny $cisle taczy si¢ z globalnym, gdyz lokalizm to
nieunikniona konsekwencja procesu globalizacji. Wspolwystepowanie procesu globalizacji i
lokalizmu okre$lane jest przez Z. Baumana glokalizacjaf. To glokalizacja wywotuje potrzebe

rozwoju lokalnego wedtug reguty ,.think globally, act locally””.

Czgstokro¢ w prostym wyobrazeniu rozwoj lokalny to nowa infrastruktura w lokalnym
srodowisku, czyli przede wszystkim to inwestycje drogowe, nowe obiekty uzytecznosci
publicznej, nowe kilometry instalacji sieciowych (wodociagowych, kanalizacyjnych,
gazowych, telefonicznych itp.). Czasami poszerzenie ustug publicznych zalicza si¢ tez do
rozwoju lokalnego. Rzadko pojawia si¢ myslenie szersze, gdyz w $rodowiskach lokalnych
istnieje przekonanie, ze priorytetem dziatan lokalnych jest zaspokojenie zbiorowych
materialnych, a nie indywidualnych potrzeb mieszkancow. Nie mozna jednak skutecznie
realizowac zbiorowych potrzebach mieszkancoéw bez zaspokojenia potrzeb jednostek i matych
grup. Rozwdj lokalny to w pewien sposob suma tych lokalnych zmian, w wyniku ktérych
zwigksza si¢ szansa indywidualnego rozwoju poszczegdlnych mieszkancow. Te zmiany
powinny mie¢ charakter strukturalny, jako$ciowy, niepowtarzalny i systemowy, jakim ulega
dany rodzaj zjawiska spolecznego®. Rozwoj to swego rodzaju postep, ktory jest oceniany

pozytywnie z punktu widzenia akceptowanego systemu wartosci. Jezeli stan rzeczywisty

* T. Kowalewski, K. Modzelewska, Osrodki szkolnictwa wyzszego jako podmioty kreowania rozwoju
regionalnego w Polsce péinocno-wschodniej, w: Czynniki rozwoju regionalnego Polski potnocno-wschodniej, B.
Plawgo (red.), tom 1, Wyzsza Szkota Administracji Publicznej w Biatymstoku, Biatystok 2005, s.342

* E. Rokicka, Z. Kawka, Spoleczno$é lokalna wobec globalnych wyzwan ekologicznych, ,,Przeglad
socjologiczny” 1998, tom XLVII/2, s.205-215

Zob. Z.Bauman, Glokalizacja. Czyli komu globalizacja, a komu lokalizacja, ,,Studia socjologiczne” 1997,
nr3(146), s.53-70

> To znaczy: my$l globalnie, dziataj lokalnie

% J. Turowski, Socjologia. Wielkie struktury spoteczne, Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 1994, s.75



bliski jest deklarowanym ideatom, wtedy taki rozwoj jest postepem’. Wedtug G. Friedmana
moze on si¢ dokonywa¢ w réznych dziedzinach. Moze on dotyczy¢ postepu technicznego,
spotecznego, naukowego, ekonomicznego, kulturalnego, moralnego. Ten podziat pozwala na

dostrzeganie roznych aspektow spotecznej rzeczywistosei ©.

Tak, wigc rozwoj spoteczny to nie tylko nowe kilometry ulic, chodnikéw, rurociagow
infrastruktury komunalnej, ale takze a moze i przede wszystkim nowe inwestycje w rozwoj
intelektualny, kulturowy i spoteczny mieszkancow, ktorzy staja si¢ $Swiadomymi uczestnikami
rozwoju lokalnego a posrednio beneficjentami wytworow globalnych. Sa oni w coraz
wigkszym stopniu usatysfakcjonowani ze zmian zachodzacych w ich zyciu, o ile stuza ich
rozwojowi 1 usprawnieniu funkcjonowania infrastruktury lokalnej. Uzyteczno$¢ lokalnych
inwestycji wyraza si¢ nie w ilosci nowo oddanych dobr materialnych, ale w satysfakcji ich
uzytkownikéw z ich uzytkowania. Nowa oczyszczalnia §cieckow musi przyczyniaé¢ si¢ do
zwigkszania zadowolenia mieszkancow z czystej, zdrowej wody 1 dbatosci o czystosé
srodowiska naturalnego. Jesli chcemy skalkulowa¢ optacalnos$¢ takiej inwestycji publicznej,
to przy obliczaniu jej ekonomicznej warto$ci trzeba uwzgledni¢ nie tylko przychod z optat za
wodg, ale tez uwzgledni¢ spoleczne korzysci. Wypracowanie korzys$ci osobistych
mieszkancow, ktorzy zyja zdrowiej 1 czysciej zaoszczgdzajac swoje zdrowie i czas, wymaga
posiadania odpowiedniej $wiadomos$ci, ktoéra pozwala uchroni¢ si¢ przed roéznorodnymi
zagrozeniami. Podejmowanie wilasciwych decyzji adekwatnych do postulowanych celow w
rozwoju spotecznym napotyka szereg trudnosci, ktore probuje si¢ przetamywac opracowujac
tzw. wskazniki rozwoju spolecznego. Maja one za zadanie zapewni¢ powiazania pomigdzy
praktyka spoleczna a teoriami zjawisk spolecznych i opisem zjawisk spotecznych z ich
warto$ciowaniem. Celem tych wskaznikow jest stworzenie trafnego, rzetelnego i czutego
narz¢dzia umozliwiajacego dokonanie diagnozy, prognozy, zapewnienie rzetelnej
konfrontacji rzeczywistosci z akceptowanymi celami i zapewnienie warunkoéw opracowania

. . r ;e . , e . ..9
odpowiednich planéw wiasciwej oceny skutecznos$ci ich realizacji”.

W zwiazku z tym istotne jest wsparcie lokalnych i regionalnych centréw ksztatcenia, ktore
W znaczacy sposob wptywaja na ekonomiczng i spoteczng aktywnos¢ lokalnga. Tymi centrami

ksztalcenia sa liczne szkoly wyzsze powstale w Polsce po 1990 roku. Szkolty wyzsze powstale

" J. Szczepanski, Elementarne pojecia socjologii, PWN, Warszawa 1970, s. 505

¥ Za: Z. Kowalewski, Nauki spoteczne a rozw6j spoteczny. Problemy potencjatu naukowego i krzewienia kultury
naukowej, Instytut Wydawniczy PAX, Warszawa 1971, 5.226-227

°Studia z teorii i metodologii prognozowania spotecznego, A. Sicinski, A Razniewski (red.), PWN, Warszawa
1976, s. 267-276



w miejscowosciach dotychczas niebedacych osrodkami akademickimi umozliwiaja
aktywizacje s$rodowisk lokalnych znajdujacych si¢ w trudnej sytuacji spoleczno-
ekonomicznej. Ich istnienie bgdzie promowaé udzial i wspodlpracg partneréw lokalnych,
zarowno witadz publicznych, jak i organizacji i zwiazkéw spolecznych, gospodarczych,
organizacji pozarzadowych przy rozwiazywaniu probleméw rozwojowych. Szereg

problemow rozwojowych opiera si¢ na braku strategii promocyjnych produktéw lokalnych.

2. Produkt lokalny

Najczgsciej produktem lokalnym bywa dobro, ustuga lub pomyst majacy zaspokoi¢
potrzeby konsumenta zaréwno lokalnego jak i zewnetrznego'. Produktem lokalnym moze tez
by¢ kazdy obiekt wymiany oraz wszystko, co moze by¢ oferowane na rynku lokalnym i poza
lokalnym. Szerzej patrzac na produkt mozemy przyjac¢ za P. Kotlerem, ze produktem moze
by¢ zaréwno dobro materialne, ustuga, jak tez osoby, miejsce, organizacja badz idea'', z
ktoérymi utozsamiaja si¢ mieszkancy lokalnego $rodowiska i czynia z nich wiasny atrybut.
Tego typu produkt wytwarzany jest na ogdét w sposdb niemasowy i przyjazny dla srodowiska,
z surowcow lokalnie dostepnych. Staje si¢ on atrybutem lokalnej spotecznosci poprzez
wykorzystanie jego specyficznego 1 unikalnego charakteru. Jest on wytwarzany poprzez
angazowanie mieszkancow pochodzacych z tego srodowiska i posrednio sprzyja postawom

kreatywnym.

Produkt lokalny jest przez samych mieszkancéw danego terenu uwazany za tradycyjny
i pospolity, a osoby z zewnatrz postrzegaja go za specyficzny i niepowtarzalny'?. Stad tez
wynikaja trudno$ci zwiazane z promocja produktéow lokalnych. Produkt lokalny jest
nierozerwalnie zwiazany z miejscem swego powstawania. Do celow marketingu 1 promocji w
przypadku produktéow lokalnych wykorzystuje si¢ wigc miejsce pochodzenia jako podstawe
budowania jego korzystnego wizerunku i zrodto rekomendacji. Pozytywne wrazenia z pobytu
w regionie oraz przekonanie o wartosci regionu moze sktoni¢ odbiorcg do zainteresowania si¢

produktem.

1% K. Przybytowski, S.W. Hartley, R. A. Kerin, W. Rudelius, Marketing, Dom Wydawniczy ABC Sp. z 0.0.,
Warszawa 1998, s. 14

" Por. P. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Wydawnictwo FELGERGSJA,
Warszawa 1999, s.400

2 por. Marketingowe testowanie produktéw, S. Sudota, J. Szymczak, M. Haffer (red.), PWE, Warszawa 2000,
$.59-60



Przyktadem produktu lokalnego moga by¢ lokalne potrawy przyrzadzane w kazdym
domu, a poza nim zupelnie nieznane lub zapomniane. Wszelkie lokalne smakotyki,
opowiastki 1 pamiatki, sposoby ich wytwarzania, zwigzane z nimi wzory zachowan i styl

zycia stanowi¢ moga osobliwy niepowtarzalny wizerunek srodowiska lokalnego.

Wytworzenie produktu lokalnego nie jest problemem, ale wykreowanie go poza
wiasnym $rodowiskiem przysparza szereg trudnosci. Absolwenci szkot wyzszych sa w stanie

te trudnosci pokonaé, dzieki swojemu wyksztatceniu. Tymi trudno$ciami sa '

e Nieistotne cechy roznicujace. Cecha rdznicujaca jest to najistotniejszy czynnik
sukcesu produktu nowego, jakim jest takze produkt lokalny w poza lokalnym
srodowisku, ktory jest w stanie pokona¢ konkurencjg. Cechy wyrdzniajace powinny
si¢ sklada¢ z unikalnych korzysci dla klienta. W przypadku wojewodztwa
podlaskiego moga nim by¢ miejsca wypoczynku na Suwalszczyznie czy Jeziorach
Augustowskich badz unikalne pamiatki ,tygla etnicznego, kulturowego, i
religijnego”'*. Tak jak kazdy region takze i Podlasie posiada swoje unikalne ciasto z
jajek, jakim jest ,,sgkacz”.

e Niedokladna definicja rynku i produktu przed opracowaniem nowego lokalnego
produktu. W idealnej sytuacji innowacyjny produkt wymaga precyzyjnego
okreslenia rynku docelowego, uwzglednienia specyficznych potrzeb, wymagan i
preferencji klientow oraz zbadanie roli, jaka bedzie spetniat produkt i analizowanie
jego cyklu zycia. Bez okres$lenia tych czynnikow prace badawcze pochtong ogromne
kwoty a ich efektem bgdzie projekt niewyraznie zdefiniowanego produktu, ktory
moze trafi¢ na fikcyjny rynek. Stad tez istotne jest wlasciwe funkcjonowanie
osrodkow badawczo-rozwojowych 1 srodki, ktérymi si¢ one postuguja. W 2001 roku
nabyto aparatur¢ naukowo-badawcza o wartosci 38,5 miln zl, co usytuowato
wojewodztwo podlaskie na 3 miejscu w kraju pod wzgledem warto$ci nowo nabytej
aparaturyls.

e Zbyt mata atrakcyjnos¢ rynku. Czgsto przy poszukiwaniu idealnych nisz rynkowych
rynek docelowy okazuje si¢ zbyt maty i zbyt konkurencyjny, aby pokry¢ wydatki na

badania 1 rozwdj, produkcje oraz marketing. Aby zminimalizowa¢ bariery

1 Por. K. Przybylowski, op.cit., s. 268-271

' Na Podlasiu wspotwystepuja i wspotdziataja ze soba katolicy, prawostawni, muzutmanie. A etnicznie ten
region zamieszkuja obok Polakéw, Biatorusini, Rosjanie, Niemcy, potomkowie Tataréw, Litwini, Zydzi.

' Diagnoza stanu innowacyjnosci wojewéddztwa podlaskiego, T. Truskolaski (red.) Wydawnictwo Uniwersytetu
w Bialymstoku, Biatystok 2004, s. 14



poszukiwania 1 wdrazania nowych produktow lokalnych oraz poprawic
konkurencyjno$¢ i innowacyjnos¢ wojewddztwa podlaskiego wybrano w ramach
RSI (Regionalnej Strategii Innowacji) wojewddztwa podlaskiego nastgpujace
propozycje projektow pilotazowych: utworzenie wirtualnego inkubatora rzemiosta,
podlaskie parki przemystowe (Czarna Biatostocka, Zambrow), klastry na Podlasiu,
bazy danych zapotrzebowania na prace naukowo-badawcze, utworzenie Podlaskiej
Agencji Rozwoju Innowacyjnos$ci, inkubatory przedsigbiorczosci przy uczelniach,
innowacyjne fundusze pozyczkowe, poszerzenie oferty szkoleniowo-doradczej'®.

e Niska jako$¢ najwazniejszych cech produktu, niska jako§¢ jednego z dwdch
kluczowych elementéw moze udaremni¢ sprzedaz produktu nawet, wtedy gdy
ogolna jako$¢ produktu jest wysoka.

e Niewtasciwy czas wprowadzania na rynek. Dobra koordynacja w czasie stanowi
wazki problem do rozwiazania w przypadku produktéw podatnych na zmiany mody,
gustow konsumentow.

¢ Brak ekonomicznego dostepu do rynku. Nalezy pamigtac, ze nie tylko jeden region
czy kraj zabiega o konsumenta i w zwiazku z tym $rodki na skuteczna promocj¢ nie

moga by¢ jednorazowe i zbyt male.

3. B+R a innowacyjnosé w wojewédztwie podlaskim'’

Wojewoddztwo Podlaskie nalezy do grupy wojewddztw o najnizszej liczbie podmiotow
gospodarczych. Statystyki wskazuja dodatkowo zmniejszenie si¢ ogdlnej liczby zardéwno
matych i $rednich przedsigbiorstw, co powoduje ostabienie potencjatu gospodarczego.
Dodatkowo na Podlasiu zaobserwowa¢ mozna niska koncentracj¢ duzych firm, znikomy
wskaznik eksportu sektora MSP i importu krajowego'®. Mimo tych negatywnych faktow do
najszybciej rozwijajacych si¢ firm na Podlasiu naleza przedsigbiorstwa z nastgpujacego
sektora'’:

- sektora produkcji artykutow spozywczych (firma ,Mispol” z Suwalk, OSM
Hajnowka, OSM Piatnica, OSM ,,Mlekowita” w Grajewie);

'® Regionalna Strategia Innowacji Wojewodztwa Podlaskiego, Samorzad Wojewédztwa Podlaskiego,
Wydawnictwo Uniwersytetu w Biatymstoku, Biatystok 2004, s.59-62

' Ponizszy paragraf w obszerniejszej wersji zostat juz opublikowany we wlasnym artykule: T. Kowalewski, K.
Watkuska, Zalezno$¢ naktadow B+R na innowacyjnos¢ podlaskich przedsigbiorstw, ,,Ekonomia i zarzadzanie”
2005, zeszyt 10, s. 243-249

8 Analiza potencjalu ekonomicznego i innowacyjnego oraz identyfikacji potrzeb technologicznych w
wojewodztwach: warminsko-mazurskim, podlaskim oraz lubelskim, praca zbiorowa pod red M. Goérzanskiego,
Wydawnictwo CASE-Doradcy sp. z 0.0., Warszawa 2004, s. 46.

19 Tamze, s. 48.



- sektora uslug w zakresie informatyki (Computerland Serwis w Biatymstoku oraz
Centrum Informatyki Zeto w Bialymstoku);

- sektora produkcji mebli (firma ,,Malow” z Suwatk);

- sektora produkcji sprzgtu elektronicznego (Philips DAP Industries Poland);

- sektora produkcji i budowy jachtow i todzi motorowych (Balt —Yacht);

- sektora produkcji maszyn i urzadzen dla przemystu budowlanego (,,Jazon”).

Zaplecze badawczo-rozwojowe stanowi o potencjale innowacyjnym danego regionu. W
Wojewddztwie Podlaskim jednostek, ktore prowadza dzialalno§¢ B+R jest 19, w tym 12
ulokowanych jest w sektorze przedsigbiorstw?, co daje ostatnie miejsce w kraju. W sposob
ciagly z kolei zajmuje si¢ pracami badawczo — rozwojowymi zaledwie 5% przedsigbiorstw, tj.
40% wszystkich firma prowadzacych w ogole dziatalnosé B+R*'.

W 2003 roku na Podlasiu w sferze B+R zatrudnionych byto ogdétem 2.307 os6b, w tym
zaledwie 2,64% - w przemysle. 86,34% zatrudnienia stanowili pracownicy naukowo-
badawczy, za$ w sektorze przedsigbiorstw prawie potowe mniej (49,1% - zob. tabela 4)*.
Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, iz zatrudnienie w sektorze B+R w 2003 roku w
wojewodztwie podlaskim stanowilo zaledwie 1,83% ogo6tu zatrudnienia w Polsce. Z
pewnoscia nie jest to zjawisko korzystne, bowiem moze to oznaczaé zbytnia koncentracj¢ na

badaniach podstawowych, kosztem badan stosowanych i rozwojowych®.

Tabela 1. Zatrudnieni w dziatalnosci badawczej i rozwojowej w 2003 roku w wojewddztwie

podlaskim
Wyszczegolnienie Zatrudnieni ogétem w | w tym: zatrudnieni
B+R w przemysle
OGOLEM, w tym: 2.307 61
- pracownicy B+R 1.992 30
- technicy 1 pracownicy rownorzedni 196 28
- pozostaly personel 119 3

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS zawartych na http://www.stat.gov.pl,

dane z dnia 20 lutego 2005 r.

2 Dane na koniec 2003 roku, www.stat.gov.pl, dane z dnia 21 lutego 2005 .

2l M. Kondratiuk-Nierodzinska, J. Grabowiecki, Regionalna Strategia Innowacji (RSI-Podlasie). Wstepna
analiza w zakresie innowacyjnosci Wojewoddztwa Podlaskiego, Uniwersytet Bialostocki, Biatystok 2004, s. 35.
22 Obliczenia wlasne na podstawie danych GUS zawartych na http://www.stat.gov.pl, dane z dnia 20.02.2005.

2 M. Kondratiuk-Nierodzifiska, J. Grabowiecki, op. cit., s. 36.



Wojewodztwo Podlaskie charakteryzuje si¢ rowniez niskim poziomem nakladéw na
dzialalnos¢ B+R. W 2002 roku wyniosty jedynie 38,0 mln, co stanowito zaledwie 0,8% ogdtu
naktadéw na dziatalno$¢ B+R w Polsce w tym czasie. Dla poroéwnania naktady na B+R na
Mazowszu w 2001 roku wyniosty okoto 44% wydatkoéw krajowych, za§ w Matopolsce, ktore

jest na 2 miejscu w kraju — 9,5% **.

Tabela 2. Struktura naktadow* na dziatalnos¢ B+R w wojewddztwie podlaskim w 2003 roku

(ceny biezace)

Naktady wg Z budzetu Podmioty Placowki Organizacje
zrodet gospodarcze | naukowe PAN | migdzynarodowe
finansowania 1JBR-y 1 instytucje
zagraniczne
Polska 62,7% 23,5% 5,9% 4,6%
Wojewodztw 64,2% 14,9% 5,7% 5,9%
o Podlaskie

* bez amortyzacji srodkow trwatych
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS zawartych na http://www.stat.gov.pl,
dane z dnia 20 lutego 2005 r.

Na niski poziom innowacyjnos$ci Podlasia wskazuja réwniez wskazniki nakladow
inwestycyjnych, ktore wynosza 1.813 zl (15 miejsce w kraju) oraz naktadow na dzialalno$¢
badawczo-rozwojowa wynoszacych na Podlasiu 32 zt (13 miejsce w kraju) w przeliczeniu na
jednego mieszkanca. Uwage zwraca bardzo niski udziat ponoszonych nakladow na
dziatalno$¢ B+R przez podmioty gospodarcze, ktory wynosi jedynie 9%, podczas gdy udziat
srodkéw budzetowych wynosi az 79%. Analogiczne wskazniki dla Polski wynosza
odpowiednio 22,7% 1 61,1%>.

Analizujac naktady na dziatalno§¢ innowacyjna w przedsigbiorstwach to w

wojewodztwie podlaskim uksztattowaty si¢ one zaledwie na poziomie 5,91 min zt (wykres 1).

24 Tamze, s. 37.
% Tamze, s. 48.



Wykres 1. Struktura naktadow zewngtrznych na dziatalnos¢ B+R (w tys. zt) w podlaskich
przedsigbiorstwach w 2003 roku
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Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS zawartych na http://www.stat.gov.pl,

dane z dnia 20 lutego 2005 r.

Inwestowanie w  dziatalnos¢ badawczo-rozwojowa stanowi innowacje W
przedsigbiorstwach, stanowiac tym samym wazng sit¢ napedowa jego funkcjonowania oraz
jest motorem postgpu 1 bycia konkurencyjnym na lokalnym rynku. Innowacje nie zaleza
wylacznie od indywidualnego dziatania firm, uniwersytetow i instytutow badawczych, lecz
glownie od ich wspolpracy. Podlaski samorzad terytorialny, rzad, podlaskie $rodowisko
akademickie 1 sektor przemystu musza tworzy¢ system powiazan, by wzmocnié¢
innowacyjno$¢ gospodarki w wojewddztwie podlaskim. Nastgpstwem tego bedzie wzrost

konkurencyjnosci Podlasia.

4. Potencjal podlaskich uczelni

Poczawszy od roku akademickiego 1991/1992 do 2000/2001 liczba studentow w
wojewodztwie uleglta czterokrotnemu wzrostowi. W roku akademickim 2000/2001 ksztalcito
sie w wojewodztwie podlaskim 2,8% ogotu studentdw w Polsce®®. Mimo wszystko liczba
studiujacych na podlaskich uczelniach w poréwnaniu ze studiujacymi w innych
wojewodztwach jest stosunkowo niska. W wojewddztwach takich jak mazowieckie, $laskie,
wielkopolskie, matopolskie czy dolnos$laskie ksztalci si¢ prawie trzykrotnie wigcej studentow.

W porownywalnym do wojewddztwa podlaskiego wojewddztwie podkarpackim ksztatci sig

26 R. Horodefiski, C. Sadowska-Snarska, Wojewédztwo podlaskie u progu XXI wieku, Wyzsza Szkota Finansow
i Zarzadzania, Biatystok 2001, s. 163.



prawie potowa wigcej studentow. Swiadczy¢ to moze o tym, ze maturzysci i osoby starsze
podejmujace decyzje o studiach niejednokrotnie preferuja studia w innych bardziej
prestizowych polskich uczelniach, przypisujac dyplomom innych niz podlaskie uczelnie
wigksze znaczenie’’. Szczegdtowy rozklad studiujacych na podlaskich uczelniach

przedstawia ponizsze zestawienie.

Tabela 4. Studenci szkot wyzszych wedlug wojewddztw 1 szkot (facznie z cudzoziemcami)

stan w dniu 30 XI 2005 roku

Nazwa lub typ uczelni Liczba
studentow

Uniwersytet w Biatymstoku 13 248
Politechnika Biatostocka 13 706
Akademia Medyczna w Bialymstoku 3707
Wyzsze Szkoty Niepubliczne (z wylaczeniem Wyzszych Szkot | 19 548
Zawodowych)

Wyzsze Szkoty Zawodowe (publiczne i niepubliczne) 3097
PODLASKIE — ogd6lna liczba studentéw 53306

Zrodlo: opracowanie wilasne na podstawie: Szkoly wyzsze i ich finanse 2005, GUS,

Warszawa 2006, s.73

Czynnikiem rozwoju szkolnictwa wyzszego na Podlasiu jest takze istnienie bazy
naukowo-dydaktycznej, ktora ciagle ulega modernizacji i przebudowie (np. budowa
nowoczesnej infrastruktury Wydzialu Elektrycznego Politechniki Biatostockiej, Biblioteka
Uniwersytecka czy projekt budowy nowoczesnego kampusu Uniwersytetu w Biatymstoku) i

utworzeniu filii UwB w Wilnie 5.

Uczelnie wojewodztwa podlaskiego zdobywaja coraz wigksze znaczenie nie tylko
poprzez modernizowana bazg szkolnictwa wyzszego, zardwno panstwowego jak i
niepanstwowego, ale rowniez poprzez istniejace ponad 1 miedzy uczelniane instytucje
wspomagajace funkcjonowanie uczelni, tj. Centrum Innowacji i Transferu Technologii
(CITT) na  Politechnice Piatostockiej, ktore pelni funkcje  osrodka uczelniano—

przemystowego, prowadzacego dziatalno$¢ ustlugowa, badawcza, doradcza, szkoleniowa,

77J. Moczydtowska, Szkolnictwo wyzsze jako czynnik rozwoju Polski péinocno-wschodniej, w: Czynniki
rozwoju regionalnego Polski potnocno-wschodniej, B. Plawgo (red.), tom 1, Wyzsza Szkota Administracji
Publicznej w Biatymstoku, Biatystok 2005, s.362

% Przeméwienie J.M. Rektora U w B podczas inauguracji roku akademickiego 2006/2007 w Biatymstoku
http://www.uwb.edu.pl/ z dnia 4.10.06



promocyjna i organizacyjna, w zakresie transferu technologii i przedsigbiorczosci. W ramach
CITT dziata Punkt Kontaktowy Programoéw Unii Europejskiej, powotany w 2003 roku,
ktorego zadaniem jest wspieranie uczestnictwa w Programach Ramowych Unii Europejskie;j i
nawiazywanie wspOtpracy z organami samorzadow lokalnych i przedsigbiorcami w celu
podnoszenia konkurencyjnosci regionu podlaskiego w obszarze przedsigbiorczosci, badan i
rozwoju technologicznego®. Istnienie tego typu instytucji moze w przysztosci przyczynié sie
do zwiekszenia atrakcyjnosci akademickiej Podlasia o ile efekty ich dzialania beda
rozpoznawalne w $§rodowisku lokalnym i w makrootoczeniu i bgda sprzyja¢ promocji

produktow lokalnych™.

5. Innowacyjny mecenat uczelniany

Konsorcjum Park Naukowo-Technologiczny Polska-Wschod, ktérego zatozycielami
byli: Urzad Miasta Suwatki, Uniwersytet w Biatymstoku, Politechnika Warszawska,
Uniwersytet Warminsko- Mazurski w Olsztynie, Panstwowy Instytut Geologiczny w
Warszawie, Instytut tacznosci w Warszawie oraz Polsko-Litewska Izba Gospodarcza
Rynkéw  Wschodnich, z Suwatk. Park Naukowo-Technologiczny Polska—Wschod
w Suwatkach Spotka z o.0. istnieje od czerwca 2004 roku i jest przyktadem szerokiego
wspotdzialania gdzie szkoty wyzsze odgrywaja kluczowa rolg. Glownym zadaniem
konsorcjum jest rozwijanie nowoczesnych technologii w poétnocno-wschodniej Polsce.
Waznym celem konsorcjum jest wspolpraca naukowcow z biznesem®'.

Podejmowane sa takze dziatania nad utworzeniem Parku Naukowo — Technologicznego
w sasiedztwie modernizowanego lotniska Krywlany w Biatymstoku. W lipcu 2006 roku w tej
sprawie zostal podpisany list intencyjny przez przedstawiciela Zarzadu Wojewddztwa
Podlaskiego, Prezydenta Biategostoku, Prezesa Podlaskiej Fundacji Rozwoju Regionalnego,
przedstawicieli panstwowych bialostockich uczelni: Akademii Medycznej, Uniwersytetu
w Biatymstoku i Politechniki Biatostockiej**. Jest to inspirujacy przyktad wspotdziatania
biatostockich uczelni, ktéore wspolnie moga dokona¢ wigcej w promowaniu lokalnych

produktow.

Pwww.citt.pb.edu.pl z dnia 26.09.06

3T, Kowalewski, Problemy marketingu szkét wyzszych w Bialymstoku, w: Instrumenty i informacje
marketingowe, D. Dabrowski (red.), Politechnika Gdanska, Gdansk 2006, s.36-38

3! http://www.paiz.gov.pl/ z dnia 26.09.06

32 http://www.wrotapodlasia.pl/pl/wiadomosci/region/nowe-+technologie+nowe+inwestycje.htm z dnia 26.09.06


http://www.citt.pb.edu.pl/

Zakonczenie

Funkcje uczelni to nie tylko dziatalno$¢ dydaktyczno-naukowa, ale takze uczelnia
pelni wazna rolg¢ w procesie innowacyjnosci produktu lokalnego pobudzajac w ten sposob
srodowisko lokalne do rozwoju.

W celu pobudzenia rozwoju lokalnego szkoty wyzsze powinny w wigkszym stopniu
wspotdziata¢ ze S$rodowiskiem lokalnym a szczegdlnie poprzez rozwoj sektora B+R
wspomagac¢ lokalna przedsigbiorczo$¢. Rozwdj lokalny odgrywa wazna rolg, nie tylko w
walce konkurencyjnej produktow (zarowno na rynku wewngtrznym, jak i
miedzynarodowym), ale takze wplywa na podniesienie poziomu i jakosci zycia®. Nowe
mozliwosci, przed jakimi stoja analizowane uczelnie podlaskie tworza mozliwosci
przyspieszonego wzrostu rozwoju lokalnego o ile innowacyjnos$¢ produktow lokalnych bedzie

przyciagata konsumentow i inwestoréw takze spoza srodowiska lokalnego.
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